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РЕЗЮМЕ 

 

В статията се прави опит да се изведят някои основни особености в значенията на термините 

„медийна екология“ и „дигитална медийна грамотност“. След кратък теоретичен обзор се 

обособят индикатори, които се съчетават с реторичния анализ, като целта е да се установят, 

от една страна, промени в българската блогосфера, в бизнес социалната мрежа Linkedin и в 

SlideShare. От друга страна, се проучват елементите на дигиталната медийна грамотност в 

различна медийна среда и се установяват възможности за използване на дигиталните 

инструменти не само от професионални журналисти. 

 

Ключови думи: медийна екология, дигитална медийна грамотност, блогове, блоъгри, блогосфера, 

социални мрежи и онлайн медии. 

 

1. ВЪВЕДЕНИЕ 

Един от начините за въвеждането на термини и понятия се осъществява чрез научни 

публикации, в които се оповестяват резултати о изследвания на учени от различни 

университети. След това се постига поетапното утвърждаване на понятията, наблюдават 

се промени в обема и съдържанието на някои термини, като така се осъществява 

актуализира се терминологичния апарат на една или друга наука. Целта в статията е да 

се установят пресечни точки и новости на два термина: медийна екология и дигитална 

медийна грамотност; текстът не е детайлно проследяване в диахронен план, а се поставя 

акцент върху промени в значенията в тези термините. 

Утвърждаването на едно научно поле и създаването на терминологична рамка 
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изисква десетилетия и десетки, дори стотици публикации на учени от една или няколко 

научни области, които постепенно създават основите и очертават границите за 

изследвания, установявайки значимостта на проблематиката в различни сфери и я 

извеждат на равнище научни публикации. В настоящата статия, имайки предвид двата 

конструкта в заглавието, се проследяват накратко възникването на понятията, някои 

промени в значението и съвременно състояние. 

Понятието „медийна екология“ се официонализира и легитимира в редица 

публикации. Средища на такива дейности се явяват Канада и САЩ през 70-те и 80-те 

години на 20. век в Университета в Торонто и в Нюйоркския университет. Един от 

учените, които проявяват устойчив интерес към тематиката, е Пол Левинсън, който в свои 

публикации представя свои позиции, свързани с промените в медиите през няколко 

поредни десетилетия и един от подходите при дефиниране на това какво е медийна 

екология, е антропологичен (Levinson 1988; Levinson 1999; Levinson, 2000). Левинсън 

прави обзор на публикации на Маршал Маклухан (McLuhan, 1962; McLuhan 1964; McLu-

han, 1976), в които Маклухан третира теми, свързани с промените и трансформации от 

времето на Гутенберг през типографията до съвременни състояния на медийния пазар, 

журналистите в контекста на 80-ге години на 20. век в САЩ. Приема се, че 

концептуализацията на термина „медийна екология“ е предложено от Маршал Маклухан 

в неговата публикация „Understanding media: The extensions of man“, в която авторът 

прави диахронен и аналитичен обзор на човешките изобретения (пресата, телеграфа, 

радиото, телевизията, киното и други) назад във времето и установява промени, както и 

релациите между тях, човека, медии и промените в средата и човешкото поведение 

(McLuhan 1964). Авторът заявява, че медията е съобщение, като понякога се поставя 

фокус върху съдържанието и невинаги се отчита средата (McLuhan 1964: 7). 

След краткия преглед се установява, че един от основните параметри при 

дефинирането на понятието „медийна екология“ е средата. В тази насока продължават 

свои приучвания и други учени, представяйки допълнителни параматри, а именно 

политически и философски идеи и теории, социални параметри, технологии, знания и 

други в обществото. Сред тях е Нийл Постман, който работи в посока да установи и 
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легитимира термина „медийна екология“ и в публикацията от 1968 година, в която той 

представя своята научна позиция (Postman I968). Същият автор свързва медийната 

екология с изучаването на информационната среда и по-конкретно една от целите е да се 

установи как технологиите и комуникацията контролират някои елементи, а именно 

формата, количеството, скоростта, разпределението и посока на информацията; както и 

по такъв начин тази информация от своя страна оказва влияние върху възприятията, 

нагласите, ценностите на хората и промените в тях, както и върху конфигурирането им 

(Postman I979: 186). Нийл Постман е в основата на създаването на асоциация, свързана с 

медийната екология и разширява изследвания, търсейки параметрите на хуманизма и в 

тази сфера (Media Ecology Association) (Postman 2000). 

В началото на 21 - ви век нараства интересът към медийната екология, в тази посока 

работи Ланс Страт, който формулира въпроси в началото на своята статия “Media ecology 

is us” (“Media ecology are us?” “Media ecology am us?”) и търси промените в дефинирането 

на понятието чрез обзор на школите от Постман от 70-те години на 20-ти век до началото 

на 21-ви век, стигайки до авторите като Фарел (Farrell 2000). (Strate 2002: 1-7). Ланс Страт 

проявява устойчив интерес към проблематиката и говори за „ехо и рефлекции”, за 

очертаване на научно поле, свързано с медийната екология (Strate, 2006); както и за 

подход, основан на медийната екология при изучаване на медиите (Strate 2008).  

Кевин Елс навлиза в територията на литературата, говорейки за т. нар. 

„междудържавна медийна екология като реторична критика (Ells 2009: 181-194). 

През второто десетилетие на 21-ви век учените Октавио Айлас и Джоан Дейвид 

Бърнал в своя статия разширяват обема и съдържанието на медийната екология и я 

определят като комплексна и систематична метадисциплина (Islas, Bernal 2016: 190-

198). 

В българската научна традиция за медийна екология и медийната екосистема пишат  

Лилия Райчева и Добринка Пейчева, проучвайки медиите и предизвикателствата пред тях 

в съвремието ни, и засягайки широк кръг от измерения – електронно четене, медии и 

популизъм, въздействието на медиите върху различните възрастови групи - деца, 

възрастно население и пр. (Raycheva, 2014; Peicheva, Raycheva, 2016;2017). Добринка 
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Пейчева проявява траен интерес към медийната среда, акцентирайки върху 

масмедийното въздейсвие (2013)и медиализираната реалност (2011). Под редакцията на 

Стела Константинова излиза сборник със статии, в които се третира проблематика, 

свързана с онлайн медиите (Константинова 2013). Стела Ангова извежда особеностите 

на онлайн медиите, сред които хипертектуалност, мултимодалност и други; установява 

промени в създаването на медийно съдържание (Ангова 2018: 68-92). Иванка Мавродиева 

проявява интерес към блоговете и блогосфера (Мавродиева 2011а, 2011б). 

В настоящата статия приемаме тази постановка и смятаме, че медийната екология 

не се отнася само до средата, но и до активните субекти в нея, до трансформацията на 

статута на медиите и професионалните ангажименти на журналистите и медийния 

мениджмънт. Друга област за проявления на медийната екология е как медиите оказват 

влияние и въздействие върху хората и тяхното поведение, емоции и мислене, върху 

социалните и комуникативните роли. Допускането е, че медийната екология, вече 

утвърдена като научна област, се занимава с широкоспектърни изследвания, които имат 

за цел да изяснят тези спецификации на базата на мултидисциплинарни изследвания. 

Медийна екология продължава за де занимава с изучаването на медиите като среда, като 

разширява обсега на проучвания и в онлайн пространството и се правят анализи и спрямо 

дигитализацията, онлайн медиите, медийния пазар, новите професионални компетенции 

на работещите в медиите. 

Едно от тълкуванията какво е медийна екология е свързано с изучаването на 

медийната среда, в това число и промените в нея на равнище технологии, начини на 

представяне на информацията, етични кодекси и професионализъм, като те от своя страна 

оказват влияние върху човешката дейност. Приемаме тези постановки като репери за 

някои тълкувания в посока на понятието. 

Понятието „дигитална медийна грамотност“ е вторият конструкт и дефинирането 

му също се променя във времето. 

Бауден разширява разбирането за дигитална медийна грамотност, като прецизирра 

съдържанието и обема на понятието, сравнявайки го с други видове: информационна 

грамотност, копютърна грамотност, медийна грамотност, интернет грамотност, 
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дигитална грамотност, дигитална информационна грамотност и други. (Bawden 2001: 

218–259). Същият автор разширява разбирането на дигиталната медийна грамотност в 

друга своя публикация, като открива нови елементи или измерения на различни 

социални практики, като се започне от блоговете от времето им на лични дневници до 

социални медии и разновидностите на фотографски блогове, влогове, аудио блогове и 

други; през утвърждаването на гражданската журналистика, бранд журналистиката и 

разпространяванее в онлайн пространството „новини“, свързани с това как се продават 

продукти или как се разпространяват корпоративни новини като част от търговски 

практики; как се представят в онлайн медии лични мнения и коментариата практика; да 

изразяват личните си мнения; как се позовават на архиви и електронни ресурси онлайн; 

как се дават хипервръзки към политически документи; как се уведомява феновете на 

културни събития, кон;ерти, представяне на книги и други. Другото направление според 

автора е как различни хора могат да четат един и същ текст по различни начини, как 

визуално и мултимодално се представя информация и как се използват софтуери, 

например Photoshop (Bawden 2008: 17-32). 

 Трой Хикс и Катрин Холи Търнър смятат, че разбирането за грамотност се променя 

с появата и развитието на дигитализацията; той изтъква както положителни, така и 

отрицателни особености при предоставяне на информация в блоговете, уикипедия, 

начините на структуриране на съдържанието и възприемането им, за поведението на т. 

нар. Lurkers (Hicks, Turner 2013): 58–65). Ние се солидаризираме до голяма степен с 

казаното в статия по отнешение на различно ниво на дигитална грамотност и че в 

интернет има lurkers, т.е. лица, които са пасивни наблюдатели и „дебнат“ в интернет 

пространството и остават на равнище потребители, не създават съдържание; този тип 

интернет потребители не желаят да управляват медийно съдържание онлайн и да са 

активни в интерактивна онлайн комуникация; те остават на равнище общуване в чат 

румовете и в дребнотемието. 

Рене Хобс смята, че трябва да се развива дигитална медийна грамотност, като това 

се включва в програми за обучение; той извежда като базови следните дейности: четене 

или гледане на новините; писане на писмо до редактора; разговори със семейството, 
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колеги и приятели за текущите събития; коментиране на онлайн новини; принос към 

онлайн общността; търсене на информация по теми и въпроси от особен интерес; оценка 

на качеството на информацията, която намират; споделяне на идеи и обсъждане на тези 

идеи; предприемане на действия в общността (Hobbs 2010: 3-63). Същият автор говори 

за дигитална и медийна грамотност и обобщава, че тя обхваща следните елементи: 

достъп, анализ и оценка, създаване, рефлексия/съотнасяне и накрая действие (Hobbs 2010: 

3-63). 

Тибор Колтай също проучва важността от постоянно развиване и усъвършенстване 

на медийната, дигиталната и информационната грамотност, като прави обзор на авторите, 

писали по тази проблематика и извежда своя позиция (Koltay 2011: 211–221). Същият 

автор допълва, че вече от особена важност е и визуалната грамотност и дори за 

мултимодална грамотност при създаване на медийно съдържание, паралелно с това са 

муеш да намираш и оценяваш информация, да създават хипертекст и хипервръзки, 

персонално и самостоятелно всеки да може да използва дигиталните инструменти, да 

развива аналитичните си умения (Koltay 2011: 211–221). 

 Иванка Мавродиева проучва релациите дигитализация, реторика и медии и 

установява потребността от постоянно усъвършенстване на медийната грамотност от 

оратори и журналисти (Мавродиева 2016). 

Ние разширяваме разбирането и обобщаваме, че дигиталната медийна грамотност 

включва не само информационна и технологична грамотност, тук се съотнасят още и 

визуалната грамотност, критичното мислене за селекция, подбор и структуриране на 

информация след проверка, умения за намиране на достоверна информация онлайн, в 

това число статистическа, етично поведение при съобщаване и позоваване на 

източниците и произхода на информацията чрез линкове и назоваване на авторите и 

заглавията на сайтове, блогове, онлайн медии и конкретни публикации и т.н. Дигиталната 

медийна грамотност не се отнася само до журналистите и редакторите в онлайн медиите; 

до администраторите на форумите във виртуална среда. Дигитална медийна грамотност 

формират и развиват непрекъснато граждани, блогъри, представители на различни 

организации, които не работят в медии, но осмислят своята активност като проява на 
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персонална изява и понякога действията им са като на активни дигитални граждани. Те 

не са пасивни наблюдатели и потребители на медийно съдържание, а преминават от 

споделяне на важа за тях информация към други хора онлайн към създаване на медийно 

съдържание, което разпространяват. Дигиталната активност на тези хора е с различна 

интензивност и честота като онлайн публикации, те нямат претенциите да бъдат 

професионалисти, същевременно осъзнават, че оказват влияние върху определени групи 

от обществото. Те не следват принципите на традиционната журналистика и създават 

различни публикации, които варират от кратки текстове с информативна функция, в 

които има линкове към източници до пародии и перифрази на събития и личности, които 

са актуални с цел изразяване на ирония или критично отношение. Дигиталната им 

грамотност също е на различно равнище, те владеят софтуерни програми и ги използват, 

за да създават съдържание, което не се оценява винаги и по категоричен начин като 

медийно. 

 

2.  МЕТОДИ 

Поради ограничения обем, корпусът, който се обособява, са блогове и бизнес 

социалната мрежа Linkedin. Методите са дескриптивен и сравнителен метод при 

извеждане на критерии за анализ на блогове и профили в Linkedin: наименование, 

дизайн, визуална и вербална аргументация, особености на онлайн публикациите през 

призмата на дигиталната медийна грамотност. Реторичният анализ е адаптиран за целите 

на дигиталната комуникация в медийна среда. Направени са ограничения, като са 

селектирани блогове и профили, които са свързани със сходни теми, за да има 

сравнимост, като стремежът не е към изчерпателност, а кръв установяване на явления и 

процеси в дигиталната медийна грамотност в променящата се медийна екосистема в 

България през един различен ракурс, а именно реторичния, разбиран като намиране на 

техники за въздействие върху различна аудитория, в това число и виртуална. С оглед 

прегледността след цитати и списъка с използваната литература са изведени блоговете с 

наименования и линкове с опит за азбучен ред при подреждане, без стремеж към 
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прецизност. Профилите в Linkedin са селектирани от тези, с които авторът е в групи и 

които са достъпни. 

 

3. РЕЗУЛТАТИ 

Наблюденията показва промени в българската блогосфера през втората декада на 

21. век на няколко равнища. Установи се от обзора, че се обособяват нови блогосфери и 

се утвърждават постепенно, сред които са тези на кулинарните, модните, литературните, 

адвокатските блогове; политическите, журналистическите, общинските и академичните 

блогове не се развиват динамично и като брой, и като публикации в тях. 

Същевременното; създават се блогове, които са своеобразна виртуална трибуна и 

виртуална среда за общуване на хора по интереси, например такива са тези, свързани с 

моторите, като и видно от списъка в края на текста. Наблюдава се обособяване на малки 

виртуални общности, които споделят информация, нараства ролята на инфлуенсърите и 

просюмърите в онлайн среда и чрез блоговете. Също така дигиталната медийна 

грамотност на блогърите се развива и усъвършенства на няколко равнища. Първото е 

умението да се избират интересни и подходящи наименования, слогани, визуализацията 

е също добре направена; в някои случаи има лога: Темида, везната, правни документи, 

съдийското чукче и други за адвокатските блогове; прибори, съдове, приготвени ястия 

за кулинарните блогове; модни аксесоари или специални изображения за модните. 

Повечето от блоговете естетически са оформени по интересен начин. Предпочитаните 

платформи са WordPress, BlogSpot. 

Честотата на публикуване е различна в зависимост от преценката на блогърите 

каква информация да предоставят на експертно равнище: актуална правна информация 

и съвети на адвокати в определени области; препоръки за хранене, диети, готвене, 

технологии и други; препоръки на модни експерти за дрехи, платове, аксесоари, марки, 

обувки и други. Очертават се с висока естетическа стойност модните блогове, 

визуалното доминира в тях, фотосесиите са професионални, фотографиите също.  

Част от кулинарните блогове също се отличават с много добри фотографии и 

създаден стил на писане. Литературните блогосфера се отличава с интересни 
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наименования, много добре написани рецензии и представяния на книги, визуализация 

чрез кориците на книгите, линкове към други източници, достоверност на информацията 

и се постига мултимодалност в някои от онлайн публикациите.  

Блоговете, свързани с туризма, също се развиват и представят както лични разкази 

и качествени фотографии, така и професионални съвети. 

На вербално равнище от гледна точка на информативната функция 

постовете/публикациите в блоговете са с различна дължина, дизайн и оформление. При 

адвокатските публикациите са по-дълги, с линкове към закони, решения и авторитетни 

източници, с обособени вътрешни заглавия, с изчистен дизайн. Кулинарните блогове не 

са хомогенни по отношение на писането, някои съдържат основно рецепти, други 

препоръки и съвети за готвене, трети – личния опит и впечатления. Краткостта на изказа 

от комуникативна и реторична гледна точка е обоснована в блогове за храна. 

Литературните блогове също имат свой авторски профил и публикациите онлайн 

варират с различна дължина, на вербално равнище се наблюдава образен език. 

Класациите на блоговете не датират от скоро, но в България като новост в 

медийната среда се наблюдава утвърждаване на конкурсите за оценяване на блогове, 

особено кулинарни, те са над 200 и откроявам Блоговодител (Blogovoditel.com). Тези 

събития са представени и от сп. „Жената днес“1 

Сравнявайки съотношението медии – онлайн медии – блогове с това преди повече 

от десетилетия, се наблюдават промени и се очертават нови явления, поради динамиката 

на процесите не би могло категорично да се говори за тенденции. Преди повече от десет 

години имаше блогосфера „Мегафон“ и журналистите се позоваваха на блогърите; 

медийната среда в България се променяше, гражданите проявяваха дигитална медийна 

грамотност и имаха прояви и като дигитални граждани или нетизени. Медийните 

мениджъри и експерти оценяваха със скептицизъм промените в медийната екосистема и 

влиянието върху нагласите на гражданите, вече персонални уебчитатели или членове на 

                                                        
1  сп. „Жената днес“ https://www.jenatadnes.com/hrana-za-tialoto-i-dushata/koi-blogari-grabnaha-

godishnite-kulinarni-nagradi/. 

  
 

https://www.jenatadnes.com/hrana-za-tialoto-i-dushata/koi-blogari-grabnaha-godishnite-kulinarni-nagradi/
https://www.jenatadnes.com/hrana-za-tialoto-i-dushata/koi-blogari-grabnaha-godishnite-kulinarni-nagradi/
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виртуални групи. Други имаха по-резервирано отношение към професионализма на 

блогърите от гледна точка на журналистическия опит и компетентности, но и тогава 

формулираха ако не признаването, то поне допускането, че се развива не само дигитална 

грамотност у част от българските граждани и блогъри, но и дигитална медийна 

грамотност. Доминиращата роля на медиите като основен осведомител на официална и 

важна информация до известна степен и остава в медийната екосистема, но гражданите 

търсят и други канали на информация, като верифицират и валидират чутото, видяното 

и прочетеното в медиите. 

Втората група анализи са на профили в бизнес социалната мрежа Linkedin, като те 

не се представят като подкурпус, тъй като са на личности и ангажирани с определени 

управленски позиции лица. Linkedin се разви динамично и устойчиво и вече не се побира 

в традиционното определение като бизнес социална мрежа, насочена към подбор на 

персонал и търсене и намиране на работа. Linkedin се разви в посока анонсиране на 

събития, представяне на резултати от тях, кратък вербален изказ, учтив тон при даване 

на оценки, качество на фотографиите, даване на линкове към институции и организации. 

Следователно хипертекстуалност и мултимодалността остават специфични 

характеристики. Проучвайки представянията на хората, които има профили в Linkedin, 

се установи, че все още те не поддържат активно съдържанието с нова информация, но 

дигиталната им медийна грамотност нараства. Невинаги се откриват интересни фонове, 

по-скоро се поддържат семпли визуални елементи и снимки с акцент към 

индивидуалността или професионалните ангажименти. 

Новото, което от две години се утвърди в Linkedin, са възможностите за обучение 

и самообучение в предлаганите курсове по различни актуални теми – Learn 2  Тук 

излизаме извън територията на България и разглеждаме тези, които се предлагат на 

английски език: за личностно развитие, тренинг, управление на съдържание, база данни, 

умения за слушане, презентационни умения, водене на бизнес преговори, участие в 

интервю, бизнес етика, маркетинг, монторство, усвояване на софтуерни програми и т.н. 

                                                        
2 LinkedIn – Learn - https://www.linkedin.com/learning/me?trk=nav_neptune_learning 
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Дигиталната медийна грамотност, по-точно компетентност, се проявява на равнище 

кратки видеоклипове и самопредставяне на водещия обучението; вербално оповестяване 

на презентираното от обучителя; възможности за обучения на свободен достъп; обучения 

в рамките на предлагания курс. Записите са на високо качество, изготвени именно за 

онлайн позициониране на видеоклиповете; реторичните качества на обучителите са 

много високи, т.е. можем да говорим за нов тип конвергентна медийна среда и за 

съчетаване и синхрон на високо равнище на медийна грамотност, реторична грамотност 

и дигитална грамотност. Тук за дигитално гражданство в по-тесния смисъл на термина 

не може да се говори, но поставено в контекста на глобализацията това е добра основа за 

социален капитал. 

SlideShare като част от Linkedin също е със свое солидно присъствие и продължава 

да предоставя актуално съдържание в презентации по различни теми: от изкуствения 

интелект, през това какви са тенденциите в развитието на социалните мрежи до Езиците, 

на които са изготвени презентациите, са английски, испански, френски, немски, 

португалски. SlideShare също има свой блог 3 , добре поддържан и информативен, в 

високо качество на съдържателно и визуално равнище, т.е. дигиталната грамотност, по-

скоро дигиталната компетентност повлиява върху промени и в медийната екосистема, 

излизайки извън параметрите на бизнеса и насочвайки се към самообучение, което е: 

- персонално (разбирано като лично и самостоятелно); 

- автономно (разбирано извън традиционни курсове и програми); 

- перманентно (разбирано като постоянно); 

- гъвкаво (разбирано като свой собствен график и темп на самообучаващия се. 

 

4. ДИСКУСИОННИ ВЪПРОСИ 

Дигиталната медийна грамотност във времето на конвергентната медийна среда, на 

крос медиите, на онлайн медиите, на социалните мрежи е задължително условие, имайки 

предвид създаването на медийно съдържание не само от професионалните журналисти. 

Блогърите, мениджърите на електронно съдържание, онлайн редакторите, 

                                                        
3 SlideShare – blog - https://blog.slideshare.net/ 

https://blog.slideshare.net/
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администраторите на виртуалните форуми и участващите в тях неизменно следва да 

формират, развиват и усъвършенстват непрекъснато дигиталната си грамотност, имайки 

предвид динамичната промяна на медийната среда и навлизането на нови софтуери, 

приложения и платформи. Медийната екология не може да се разглежда като статична 

величина, разглеждайки промените в медиите като среда, технологии, програми, медиен 

пазар, професионални умения, етични кодекси. Технологичните изменения не бива да се 

разглеждат като допълнение или в по-ниска позиция в субординационен план, те оказват 

влияние върху екологията, в това число и върху медийната екология. Ето защо един от 

въпросите в теоретичен, практически, методически и мениджърски план остава този за 

пресечните точки между дигиталната медийна грамотност и медийната екология, за 

взаимното им влияние и за потребността от постоянни изследвания и установяване на 

актуалното състояние на национално, глобално и виртуално равнище. Необходими са 

изследвания, за да се установят положителните и отрицателните явления и процеси, за 

да се изведат тенденциите или да се работи в посока извеждане на фактори и оказване на 

влияние върху медийните екосистеми.  

 

5.  ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

В статията е направен опит да се установят някои основни особености и промени в 

значенията на термините „медийна екология“ и „дигитална медийна грамотност“ в 

първата част на текста. Втората част е посветена на кратък обзор на промени в 

блогосферите в България и в установяване на особеностите на Linkedin и SlideShare като 

специфични проявления на медийната екосистема извън познатите параметри. Текстът 

няма претенции за изчерпателност, като в него се установяват някои промени в 

блогосферите у нас, като се установява повишаване на дигиталната медийна грамотност 

не само в тях, но и в Linkedin и SlideShare. Анонсирането, оповестяването поетапно и 

след приключване на събития и проекти вече излиза извън рамките на официалните 

медии и на онлайн медиите и се насочва и към други платформи, което от своя страна 

рефлектира и върху промени в медийната екосистема. 
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ABSTRACT 

The article is an attempt to highlight some basic features in the meaning of the terms “media 

ecology” and “digital media literacy”. On thе basis of a brief theoretical observation the indicators are 

identified and they are combined with the rhetorical analysis, the aim being to identify, on the one hand, 

changes in the Bulgarian blogosphere, in the business social network Linkedin and in SlideShare. On 

the other hand, the focus of the investigation is on elements of digital media literacy in a different media 

environment, and their opportunities for using of digital tools not only by professional journalists. 
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